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ドキュメントマイスター

業界が行なうコマーシャルについての総合的な情報提供のあり方の提案

■ 複写業という言葉が、浸透しない又はエンドユーザーに理解されないのはなぜか？

■ エンドユーザーは、我々を複写業とは呼ばない。（青焼き屋、コピー屋、印刷屋）

じゃあ複写業ってなに？（複写業の事業領域を下記に示す。）

【その他業務】

・複写機販売

・インプラント

・GIS

・イベント業務

・HP作成

・速記録作成

・電子納品　etc

青写真
PPC

（図面・書類）

データ入出力
CAD

POD印刷
軽印刷

ファイリング
マイクロフィルム

製本

　上記のように、時代とともに事業領域は多岐にわたり、『複写業』という言葉ひとつでく

くれなくなってきた。そこで思い切って組合名を変更し、業界全体でＰＲをしていく戦略

を検討した。

【総合的な情報提供のあり方（ステップ）】（案）

（同時進行）

（速やかに実施：1ヶ月以内）

⑤企業買収や合併　等
　・生き残りのため、今後は強固な組織作りと

　　人材教育、及び資金力が必要。

　・様々な知的財産で勝負していかないと、

　　大手に太刀打ち出来ない。

1今後、継続的に運営していくための提案4

①組合名称の変更（複写という言葉から卒業）

②ＰＲポスターの作成や、新ＨＰの立ち上げ

③各地方組合へ告知・ＰＲ活動開始（レク）

④各組合企業でのＰＲ活動（営業展開）

①広報計画の見直し
　・新名称時『情報と複写』以外への広告掲載

　・ジャグラとのジョイント継続

②親会ＨＰの早急な立ち上げ
　・6 月現在まだ閉鎖中

③徹底的な顧客ニーズの調査を行い、自社の強みを生かした営業展開
　・何でも屋　→　仕事を絞った（特化）した営業

　・ポイントカード制度等の導入（④で有効活用）

　・組合全体での営業ツール作成支援

　・異業種とのコラボレーション（共同制作）・アライアンス（提携）

④エリアマーケティングの強化・・・（地域連携も視野に入れて実施）
　・GIS ソフト等の活用により、対象顧客等をリストアップ

　・ターゲット顧客への DM 戦略・アプローチ

　・キャンペーンチラシ等を有効的に活用
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業界のコマーシャル用ポスターの作成

　・人物のイラストは、マイスター（先人達）を連想させるもの。
　・ベースの青は青写真より。
　・先人達からの技術継承に、「希望」という窓を取り付けることにより、今後の明るい未来を予想
　　させるイメージを融合させた。

3業界のロゴマークや業界の愛称の作成に関する提案2
　・ロゴを共通利用することで、企業名＋ブランドイメージを付加させる。

　・ロゴの使用に関しては各社の任意であるが、各社の封筒・チラシ・会社案内等に利用し企業と

　　組合のイメージアップも同時に図る事が出来る。

　・継続利用することによって、大きな経費をかけずに自然にブランド力をつける事が出来る。

　　特に小規模企業が多い当組合には最適

ドキュメント・マイスター
あなたのそばに

私たち複写業は、
一枚一枚、手間を掛けて書類・図面の複写を行なう手法
「青写真」から始まりました。

あれから半世紀、「青写真」は
未来を描く設計図として、今でも社会に貢献しています。

書類・図面加工のプロフェッショナル集団「複写業」。

先人から受け継いだ技術をもとに、
デジタルコンテンツの制作やオンデマンド印刷など、
日々、その加工技術を進化させています。

これからは「ドキュメント・マイスター」として皆さまのお役に立ちたい。

それが私たちの願いです。

※マイスターとは、ドイツ語で巨匠や名人を意味する言葉です。

【ポスターデザイン解説】

［参　考］

航空会社などはネットワーク網を共通ブランドとして販売するため同様な取り組みを行なっている。

　■ＡＮＡ　＋　世界の航空会社　＞　スターアライアンス

　■石油小売ＧＳ　＞　石油会社の看板を共通利用

【ロゴイメージ】（案）

 

　・ビジネスパートナーとしての安心感と業界の清潔感をイメージする青ベース。

　・青写真の青

　・永遠に繰り返される波をイメージ（継続的な業界の繁栄）

　・大きな波で組織全体が守られている。

【組合の名称】
　・ドキュメントとは、多様化した複写業界を一言で言い表す新たな組織名

　・マイスターとは、ドイツ語で巨匠や名人を意味する言葉

　・アライアンス（提携・連合・同盟）の宣言

　・組合及び組合員がロゴを共有することで組織の一体化を外部にアピールする事が可能

【ＰＲ効果】
　・各社営業マンの名刺にこのロゴを入れることで、業界のＰＲ効果が期待出来る。

　・但し、各組合・各組合企業のＨＰ等しっかり整備されていないと効果が薄い。

　・社員（特に営業担当）教育の一環として利用する。
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ドキュメントマイスター

業界が行なうコマーシャルについての総合的な情報提供のあり方の提案

■ 複写業という言葉が、浸透しない又はエンドユーザーに理解されないのはなぜか？

■ エンドユーザーは、我々を複写業とは呼ばない。（青焼き屋、コピー屋、印刷屋）

じゃあ複写業ってなに？（複写業の事業領域を下記に示す。）
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　上記のように、時代とともに事業領域は多岐にわたり、『複写業』という言葉ひとつでく

くれなくなってきた。そこで思い切って組合名を変更し、業界全体でＰＲをしていく戦略

を検討した。

【総合的な情報提供のあり方（ステップ）】（案）

（同時進行）

（速やかに実施：1ヶ月以内）

⑤企業買収や合併　等
　・生き残りのため、今後は強固な組織作りと

　　人材教育、及び資金力が必要。

　・様々な知的財産で勝負していかないと、

　　大手に太刀打ち出来ない。
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　・GIS ソフト等の活用により、対象顧客等をリストアップ

　・ターゲット顧客への DM 戦略・アプローチ

　・キャンペーンチラシ等を有効的に活用

ド
キ
ュ
メ
ン

ト
マイ
スタ
ー

000-0000

000
-000

0

00000000000000123-456

000
000
000
000
001
23-4

56

○○○○○○様

○○
○○
○○
様

一般的な複写業の事業領域

－ 1 －－ 4 －



ド
キ
ュ
メ
ン
ト
・
マ
イ
ス
タ
ー

あ
な
た
の
そ
ば
に

私
た
ち
複
写
業
は
、

一
枚
一
枚
、
手
間
を
掛
け
て
書
類
・
図
面
の
複
写
を
行
な
う
手
法

「
青
写
真
」
か
ら
始
ま
り
ま
し
た
。

あ
れ
か
ら
半
世
紀
、「
青
写
真
」
は

未
来
を
描
く
設
計
図
と
し
て
、
今
で
も
社
会
に
貢
献
し
て
い
ま
す
。

書
類
・
図
面
加
工
の
プ
ロ
フ
ェ
ッ
シ
ョ
ナ
ル
集
団
「
複
写
業
」。

先
人
か
ら
受
け
継
い
だ
技
術
を
も
と
に
、

デ
ジ
タ
ル
コ
ン
テ
ン
ツ
の
制
作
や
オ
ン
デ
マ
ン
ド
印
刷
な
ど
、

日
々
、
そ
の
加
工
技
術
を
進
化
さ
せ
て
い
ま
す
。

こ
れ
か
ら
は
「
ド
キ
ュ
メ
ン
ト
・
マ
イ
ス
タ
ー
」
と
し
て
皆
さ
ま
の
お
役
に
立
ち
た
い
。

そ
れ
が
私
た
ち
の
願
い
で
す
。

※

マ
イ
ス
タ
ー
と
は
、ド
イ
ツ
語
で
巨
匠
や
名
人
を
意
味
す
る
言
葉
で
す
。

雑誌広告イメージ



『業界のコマーシャルを作ろう』企画提案（プロポーザル）

企 画 提 案 書

平成20年７月

提案組合名：九州複写産業協同組合連合会　青年部


